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Lass Dich am Tag berihren von den eir i i Y und tauche
pulsierende Bar- und Club-Leben Tel Avivs. Nur 45 Minuten trennen die Stddte, ein kurzer Mome
Und die Anreise aus Deutschland, ein Katzensprung: weniger als 4 Stunden.

Two Cities. One Break.
T=L A7V, 2P0

1 Sonnenstrahl da. Es ist hei8 in den Kiichen Jerusalems und noch heiBer an den Strénden
. voneinander entfemt. Das Einzige, warum Du cool bleiben kannst: Aus Deutschland bist Duin

2s. One Break.
LU F+ LIS

Ab €199

citiesbreak.com

CItIG

*®and

7 E s Zake z Seras = Spire in Jerusalem die Entstehung der modemen Geschichte und entspanne an den groBartigen Stranden Tel Verwdhne Deinen Gaumen in den feinen Restaurants Jerusalems und tauche ein in das atemberaubende Tel Aviv.
Berlive e .S(eqne i sale.ms, Zeugen einer Jalhvigen Geschichte und ed lebe im H".H und.J urwerg_essnche Avivs, wo Du wunderbar Deine Seele baumeln lassen kannst. Historische Tempel und spektakuldre Sandburgen - nur In nur 45 Minuten kannst Du von der einen in die andere Stadt reisen. Und das Beste, der Flug von Deutschland dauert
24 Stunden in Tel Aviv. Zwei Stadte, getrennt durch Jahrtausende, nur 45 Minuten voneinander entfemt. Nie haben . 5 A . 5 3

45 Minuten voneinander entfemt. Und Deine Anreise aus Deutschland? Nicht einmal 4 Stunden. nicht einmal 4 Stunden.

2zwei Stadte so viel geboten - nur knapp 4 Stunden von Deutschland.

Two Cities. One Break. Two Cities. One Break. Two Cities. One Brealk.
T=L RViV, 222U Ab €199 T=L ViV 02 il e T=L ViU, =D Ab €199

citiesbreak.com citiesbreak.com
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Q: You may or may not have mentioned this already, but have you seen any advertising campaigns for Tel Aviv & Jerusalem in the past few months?
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Q: Thinking about the advertising campaign you have just seen and heard, what, in your opinion, is the main message of the campaign?
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The Media and Brand Expression Research Specialists n 9’ Q: Please indicate to what extent you liked or disliked the advertising campaign for Tel Aviv & Jerusalem overall.?
Q: What if anything did you like/dislike about the advertising campaign you have just seen for Tel Aviv & Jerusalem?
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Q: Overall, which of the following statements, would you say apply to the campaign you have just seen and heard for Tel Aviv & Jerusalem?
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Q: Having seen this advertising campaign, how interested would you be in going on a visit to Tel Aviv & Jerusalem?
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