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עיתונים יומיים

מעריב הבוקר
1

--7.2-----1.0---

1-7.8-4.57.77.9-0.7-0.81.01.1פוסט ישראל

3.83.63.93.74.22.90.50.50.80.70.80.7מעריב השבוע  

38.939.839.738.240.838.91.31.41.91.91.91.9ישראל היום

35.135.434.935.335.535.21.31.31.91.91.91.9ידיעות אחרונות

4.85.23.95.74.65.80.60.60.80.90.80.9הארץ

 ('ה-'ימי א)גלובס 
2

4.34.74.64.04.35.00.60.60.80.80.80.9

עיתוני סוף שבוע

5.35.65.55.15.95.40.60.60.90.90.90.9מעריב סופהשבוע

37.135.537.636.536.934.01.31.31.91.91.91.9ישראל היום

38.738.837.739.838.239.41.31.31.91.91.91.9ידיעות אחרונות 

5.46.54.36.65.97.00.60.70.81.00.91.0הארץ 

 ('יום ה)גלובס 
2

2.72.92.82.62.83.10.40.50.60.60.60.7

3.33.13.53.03.33.00.50.50.70.70.70.7מקור ראשון

6.77.07.75.86.87.30.70.71.00.91.01.0בשבע 
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TheMarker -  שילוב בין מוסף של הארץ

5.44.85.45.44.55.10.60.60.90.90.80.9וכעיתון עצמאי יומי

כלכליסט 
4 

שילוב בין מוסף של ידיעות - 

10.410.711.39.511.410.00.80.91.21.11.21.2אחרונות וכעיתון עצמאי יומי 0.0

שבועונים

7.47.97.77.27.88.00.70.71.01.01.11.1לאישה

3.23.13.33.03.23.10.50.50.70.70.70.7פנאי פלוס

שבועונים-דו

2.11.52.71.51.41.60.40.30.60.50.50.5נשים 

ירחונים

2.21.42.71.71.41.50.40.30.60.50.50.5"את"מגזין 

The Marker1.61.71.71.51.71.70.30.40.50.50.50.5 מגזין

1.41.01.51.41.00.90.30.30.50.50.40.4ליידי גלובס

1.31.51.31.31.11.80.30.30.40.40.40.5עולם האישה

2.71.33.12.31.51.10.40.30.70.60.50.4דרך האוכל

0.91.10.91.01.01.20.30.30.40.40.40.4מסע אחר

2.11.92.12.02.21.50.40.40.60.50.60.5נשיונל גאוגרפיק ישראל

2.72.32.62.82.71.90.40.40.60.60.60.5מנטה

3.12.23.33.01.82.60.50.40.70.70.50.6בלייזר

1.81.11.71.81.21.00.40.30.50.50.40.4אוטו

50+1.41.01.41.51.20.90.30.30.50.50.40.4החיים הטובים קלאב 

חודשיים-דו

TRAVELER2.11.72.22.02.01.40.40.40.60.50.50.5

1.21.11.31.21.30.80.30.30.40.40.40.3ארץ וטבע

1.41.21.71.01.21.20.30.30.50.40.40.4בנין ודיור

רדיו

37.638.537.837.438.139.01.31.31.91.91.91.9קול ישראל

א "י רדיו שפ"תחנות רדיו אזורי משווקים ע
5

35.632.034.637.232.531.61.31.31.91.91.81.8

46.243.447.644.845.041.81.41.42.01.91.91.9צ"תחנות גל

4.43.84.34.53.54.10.60.50.80.80.80.8(כולל רשת מורשת)'  רשת א

1.71.81.61.91.71.80.40.40.50.50.60.5( כולל23:00 עד 16:00מ)רשת מורשת 

23.124.823.522.624.025.61.21.21.71.61.71.7'רשת ב

15.614.316.914.314.014.71.01.01.51.41.31.3'רשת ג

24.324.225.023.723.824.61.21.21.71.71.71.7ל"גלי צה

36.632.037.635.634.229.91.31.31.91.91.81.8גלגלצ

מ"אי בע.גי.קנטאר מדיה מחקרי טי

2016 1גל + 18 ישראל סקר בוגרים TGI™: מקור

2015יוני -2014 לעומת יולי 2016יוני -2015יולי : תקופה

+18בוגרים יהודים גילאי : אוכלוסייה

-לפיכך נתוני יולי. עדכנו במהלך התקופות, המהווים בסיס לשקלול נתוני הסקר, ס"נתוני הלמ: לתשומת לבכם

שינויים במקדמי שקלול והערכת גודל האוכלוסייה . ס המעודכנים"משוקללים לפי נתוני הלמ , 2016יוני -2015

.הנם ברי השפעה על הממצאים הסופיים ובהתאם גם בהשוואת ממצאי הסקר לתקופות קודמות

חצי שנתי

%שעורי חשיפה 

3
רמת החשיפה ל . זאת במקביל להיותו מופץ כמוסף  בעיתון הארץ.  מופיע כעיתון יומי עצמאיThe Markerי 

The Marker מוצגת כנתון אחד (בניטרול חפיפה) הן כמוסף והן כעיתון עצמאי.
4

רמת החשיפה . זאת במקביל להיותו מופץ כמוסף  בעיתון ידיעות אחרונות.  מופיע כעיתון יומי עצמאיכלכליסט 

.מוצגת כנתון אחד (בניטרול חפיפה)לכלכליסט הן כמוסף והן כעיתון עצמאי 

2 
. 'וגיליון יום ה' ד-'של גיליון א, בנטרול חפיפה, מתייחס לחשיפה (עיתונים יומיים)' ה-'גלובס אשיעור החשיפה ל

מאחר והתנהגות הקריאה בסוף שבוע שונה מאשר באמצע ' זאת מאחר ונשאלה שאלה נפרדת בנוגע לגילון יום ה

נתון ' , המופיע בפרק עיתוני סוף שבוע מתייחס אך ורק לקריאה של גיליון יום ה' הנתון של גלובס יום ה. השבוע

.'ה-'בפרק עיתונים יומיים א (בנטרול חפיפה)זה נכלל 

1
הנתון בהקשר לחשיפה , עקב שינוי שם המותג של העיתון ישראל פוסט למעריב הבוקר: פוסט/  מעריב הבוקר 

הנתונים , לשם השוואה לעיתון פוסט.  בלבד16יוני -החל מינואר, הוצג בנפרד, מעריב הבוקר, של המותג החדש

.ההיסטוריים הוצגו בשורה נפרדת בהתאם

הערות

5
. א"רדיו תל אביב היה משווק על ידי שפ, 2015עד סוף דצמבר : א"שפי " נתוני תחנות רדיו אזורי המשווקים ע

.  כולל את שיעור ההאזנה של תחנה זו,  ולפני2015דצמבר -המתייחס לתקופה יולי, לכן הנתון בטבלה למעלה

א "י רדיו שפ"א ולכן שיעור ההאזנה לתחנות המשווקות ע"רדיו תל אביב אינו משווק על ידי שפ, 2016החל מינואר 

כמו כן הנתון בטבלה המתייחס לשיעור ההאזנה השנתי לתחנות רדיו .  אינו כולל תחנה זו16יוני -החל מינואר

 15דצמבר -א ביולי"א בניטרול רדיו ת"שפ"לצורכי השוואה הנתון של . א"הינו ללא רדיו ת (16יוני -15יולי )א "שפ

31.6%א הינו " בניטרול רדיו ת15יוני -14הנתון השנתי של יולי . 36.7%הינו 

 בוצע בשיטה 2016ינוי - ממדגם נתוני ינואר50%-כ. לתשומת לבכם לראשונה בוצעו ראיונות במדגם אינטרנטי

ראוי להבהיר כי שיטת הדגימה ושיטת איסוף הנתונים עשויות .  בקרב מדגם אינטרנטי50%-המסורתית וכ

.להשפיע על היענות להשתתפות בסקר מחד ועל אופי התשובות מאידך

TGI 2015יוני -2014 לעומת יולי 2016יוני -2015השוואה שנתית יולי - נתוני חשיפה לעיתונות ורדיו -  ישראל סקר בוגרים

מוחלטים -% רווח בר סמך ב

חצי שנתישנתי שנתי
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