
   

 

 
 הכנסת

 מרכז המחקר והמידע

 באדר א' תשע"ו טכ"

 2016במרס  9

  לכבוד

 חבר הכנסת איימן עודה

  

 נתונים על לשכת הפרסום הממשלתית )לפ"מ( הנדון:

לבקשתך בעניין תקציבי לשכת הפרסום הממשלתית )להלן לפ"מ( לפרסום בחברה הערבית, אני מבקש 

שכותרתו  2013ראשית להפנות אותך לדברי הרקע במסמך שנכתב במרכז המחקר והמידע של הכנסת ביולי 

 .הציבור הערבי לתיים בקשר עםהשקעה של גופים ממש

 :  2016שנית, מצ"ב בקשת המידע ששלחנו ללפ"מ בינואר 

                                              

בקשת מידע 
docx.מלפמ

                              

משרדי ממשלה,  עבורב שונותהפקת קמפיינים בפלטפורמות פרסום  אמ הו"של לפהעיקרי עיסוקה 

חלק לא מבוטל  .(שאינן עסקיות) וחברות ממשלתיות (שאינם תאגידים עסקיים)חוק שהוקמו בתאגידים 

משרדי  עבורבאינפורמטיביות  אופרסום מודעות המוגדרות סטטוטוריות  אהונותנת מ "מהשירותים שלפ

 1פי חוק.-עלרש נדחלק ניכר מהם ; הממשלה או גופים ציבוריים באמצעות רכש של שטחי פרסום

 2, במיליוני שקלים.2013-2015להלן נתונים כלליים על תקציב המדיה של לפ"מ בישראל בשנים 

 3פרסומי חובה בעיתונותמנו, מ בעיתונותתקציב המדיה  מנו,מ סך תקציב המדיה 

2013 175.5 44.6 19.3   (43%) 

2014 159 44.3 17      (38%) 

2015 170 38.3 14.6   (38%) 

                                                 

 .2016בפברואר  21הנתונים התקבלו מטליה לוינס, מנהלת תחום המדיה בלפ"מ, מכתב,    1

כגון מחקר, הפקה  ,לות נוספותופענכללות פרסום התקציב בספקי מדיה בלבד.  לעהוצאה כספית הוא המדיה התקציב  
 לתקציב המדיה בלבד.נוגעים ואסטרטגיה. הנתונים בהמשך המסמך 

 הסכומים הם נטו, ללא מע"מ, ללא דמי טיפול וללא תקציבי תיירות חו"ל. 
 שם.   2
, הודעות משפטיות וכיוצא פרסומי חובה הם מכרזים, הודעות תכנון ובנייה, צוואות וירושות, הודעות כונס הנכסים הרשמי  3

 בזה.

http://www.knesset.gov.il/mmm/data/pdf/m03440.pdf


 

 

, במיליוני 2015-2013להלן נתונים על תמהיל רכש המדיה של לפ"מ בישראל לפי אמצעי המדיה בשנים 

 שקלים:

 2013 2014 2015 

 (40%) 68 (35%) 56 (39%) 69 טלוויזיה

 (15%) 26 (13%) 20 (14%) 25 רדיו

 (22%) 37 (27%) 43 (25%) 43 עיתונות

 (1%) 2.5 (3%) 4 (3%) 5 חוצותשלטי 

 (21%) 36.5 (23%) 36 (19%) 33 אינטרנט

 0 0 0.5 קולנוע

 (%100) 170 (%100) 159 (%100) 175.5 הכול ךס

 

 



   

 

 2013:4להלן פילוח תקציב המדיה של לפ"מ לפי מגזרים בשנת 

 6אחר יתיופא רוסי לאומי-דתי 5חרדי ערבי ך הכולס 

 2,336,000 טלוויזיה
-- -- -- 

2,141,000 

(91.7%) 

195,000 

(8.3%) 0 

 2,509,195 רדיו
972,733 

(38.8%) 

642,118 

(25.6%) 

137,350 

(5.5%) 

558,062 

(22.2%) 

198,932 

(7.9%) 0 

 8,117,844 עיתונות
3,872,104 

(47.7%) 

1,978,000 

(24.4%) 

1,020,933 

(12.6%) 

612,747 

(7.5%) -- 

634,060 

(7.8%) 

 314,649 חוצותשלטי 
152,553 

(48.5%) 

162,096 

(51.5%) -- -- -- 0 

 2,524,153 אינטרנט
827,480 

(32.8%) 

598,460 

(23.7%) 

430,883 

(17.1%) 

667,330 

(26.4%) -- 0 

 15,801,841 ך הכולס
5,824,870 

(%36.9) 

3,380,674 

(%21.4) 

1,589,166 

(%10.1) 

3,979,139 

(%25.2) 

393,932 

(%2.5) 

060,634 

(%4) 

 

באותה  –כלומר התקציב המיועד למגזר מסוים  –מסך תקציב המדיה המגזרי  37%-היה כ 2013בטבלה עולה כי סך תקציב המדיה לפרסום במגזר הערבי בשנת 

מסך תקציב המדיה של לפ"מ  3.3%-מיליון ש"ח, כלומר, תקציב המדיה במגזר הערבי היה כ 175.5-היה כ 2013שנה. כאמור, סך תקציב המדיה של לפ"מ בשנת 

 .2013בשנת 

  

                                                 

 .2016בפברואר  21טליה לוינס, מנהלת תחום המדיה בלפ"מ, מכתב,    4
 לטי חוצות.פי רוב בעיתונות ובש-(. הפרסום למגזר החרדי נעשה על2015חרדים כמעט אינם נחשפים לטלוויזיה ולכן אין תקציב לפרסום בטלוויזיה בעבור המגזר החרדי, או שהוא נמוך מאוד )בשנת   5
 הכוונה היא בעיקר לפרסום בעיתונות בשפות צרפתית, ספרדית ואנגלית.   6



 

 

 2014:7להלן פילוח תקציב המדיה של לפ"מ לפי מגזרים בשנת 

תקציב מגזרי  
 אחר יתיופא רוסי לאומי-דתי חרדי ערבי כולל

 -- -- -- 1,180,000 טלוויזיה
1,053,000 

(89.2%) 

127,000 

(10.8%) 

-- 

 2,192,222 רדיו
926,551 

(42.3%) 

538,740 

(24.6%) 

201,905 

(9.2%) 

323,773 

(14.8%) 

201,253 

(9.2%) 

-- 

 8,377,298 עיתונות
4,142,483 

(49.4%) 

1,361,718 

(16.3%) 

1,513,982 

(18.1%) 

725,055 

(8.7%) 

-- 548,206 

(6.5%) 

 763,000 חוצותשלטי 
763,000 

(100%) 
-- 

-- -- -- -- 

 2,179,118 אינטרנט
811,040 

(37.2%) 

504,038 

23.15) 

372,500 

(17.1%) 

491,540 

(22.6%) 

-- 
-- 

 14,605,784  ך הכולס
6,643,074 

(%45.5) 

2,404,496 

(%16.5) 

2,088,387 

(%14.3) 

2,593,368 

(%17.8) 

328,253 

(%2.2) 

206,548 

(%3.8) 

 

היה  2014מסך תקציב המדיה המגזרי. כאמור לעיל, סך תקציב המדיה של לפ"מ בשנת  45.5%-סך התקציב לפרסום במגזר הערבי היה כ 2014בטבלה עולה כי בשנת 

 .2014בשנת מסך תקציב המדיה של לפ"מ  4.2%-מיליון ש"ח, כלומר, תקציב המדיה במגזר הערבי היה כ 159-כ

 

  

                                                 

 .2016בפברואר  21טליה לוינס, מנהלת תחום המדיה בלפ"מ, מכתב,   7



 

 

 2015:8להלן פילוח תקציב המדיה לפי מגזרים בשנת 

 תקציב מגזרי 
 אחר אתיופי רוסי לאומי-דתי חרדי ערבי כולל

 2,038,447 טלוויזיה
14,040  

(0.7%) 

23,600  

(1.2%) 
-- 

1,882,312 

(92.3%) 

118,495 

(5.8%) 
-- 

 972,315 2,510,272 רדיו
(38.7%) 

781,043 

(31.1%) 

201,614 

(8%) 

389,491 

(15.5%) 

165,809 

(6.6%) 
-- 

 3,670,670 7,759,184 עיתונות
(47.3%) 

1,673,518 

(21.6%) 

1,258,300 

(16.2%) 

377,760 

(4.9%) 
-- 

778,936 

(10%) 

שלטי 
 חוצות

34,300 -- 
34,300 

(100%) 
-- -- -- -- 

 1,219,229 2,856,049 אינטרנט
(42.7%) 

732,830 

(25.7%) 

458,460 

(16.1%) 

445,530 

(15.6%) 
-- -- 

 15,198,252 ך הכולס
5,876,254 

(%38.7) 
3,245,291 

(%21.4) 

1,918,374 

(%12.6) 

3,095,093 

(%20.4) 

284,304 

(%1.9) 

778,936 

(%5.1) 

באותה השנה. יצוין כי כאמור לעיל סך תקציב מסך תקציב הפרסום המגזרי בלפ"מ  39%-היה סך התקציב לפרסום במגזר הערבי כ 2015בטבלה עולה כי בשנת 

 .2015מתקציב המדיה של לפ"מ בשנת  3.5%-מיליון ש"ח, כלומר, תקציב המדיה לפרסום במגזר הערבי היה כ 170-היה כ 2015המדיה בשנת 

  

                                                 

 .2016בפברואר  21טליה לוינס, מנהלת תחום המדיה בלפ"מ, מכתב,   8



   

 

תקציב מכלל המופנה למגזר הערבי המדיה לדברי גב' לוינס מלפ"מ, הנתונים לעיל על שיעור תקציב 

 :אלההסיבות המ ,המציאותנכונה את  פיםמשק םאינהמדיה של לפ"מ 

 באמצעי מדיה בשפת הערבית מחסור  .1

רלוונטי למגזר  ואינ – אמצעי המדיה שארלעומת מאוד גבוהים בה מחירי המדיה ש – הרכש בטלוויזיה

כיום רק יש . כמו כן, לאוכלוסייה הערבית לפרסםאפשר בהם ש ערוצי טלוויזיה איןכמעט שכן  ,הערבי

יש בשפה העברית  ,לשם השוואה .פלטפורמה לפרסוםשעשויות לשמש  שתי תחנות רדיו בשפה הערבית

  .תחנות רדיו 25-כ

 מחירי מדיה  .2

בכלי העלות מ מלכתחילה הרבה יותר הכחשיפה באמצעי מדיה בשפה הערבית נמו לשהעלות  ,רובפי -לע

בקהל יעד במגזר הערבי בפלטפורמות המדיה ( Reachעלות ההגעה לכיסוי ) ,כלומר ,בעבריתהמדיה 

 .בחברה הכללית הקיימות נמוכה מעלות ההגעה לכיסוי

 לשם המחשה, להלן כמה דוגמאות להבדלי מחירים בין המגזרים:

 ארבעה ממחיר אינצ' בעיתון בערבית;-מחיר אינצ' בעיתון יומי בעברית הוא פי 

  עשרה ממחירה בעיתון בערבית;-מודעת חצי עמוד בעיתון יומי בעברית הוא פימחיר 

 ממחיריהם באתרי  20-שבעה עד פי-מחירי פרסום באתר אינטרנט בעברית הם פי

 אינטרנט בערבית בעלי אותה רמת חשיפה.

 שפה הערבית או לתקציבים שאינם רלוונטיים לאוכלוסייה הערבית  .3

המגזר הערבי אינו ש מבוטלים של גופים ביטחוניים ולקוחות חריגים תקציבים לאיש בתקציבי המדיה 

 תפוצות, גיוס בחורי ישיבהיהדות ה ,קמפיינים בנושא גיור, קליטת עלייה כגון ,קהל היעד שלהםנכלל ב

בהם הוגדרה אוכלוסייה שקמפיינים מקומיים בתחום הנדל"ן  , עידוד הרשמה ליחידות צבאיות,לצה"ל

על תקציבי המדיה של נתונים יצוין כי אין ללפ"מ פרסמות בעברית בלבד. תמהמודעות דרושים ו לפי אזור

 9.נושאים אלו-תת

* 

 10להלן נקודות נוספות מתוך תשובתה של לפ"מ על בקשת המידע של מרכז המחקר והמידע של הכנסת:

  ,הנתונים כלומר, ללפ"מ אין מידע מספק על הבעלות על אמצעי המדיה בפילוח לפי שייכות מגזרית

 .ולא בכלי תקשורת בבעלות ערבית ,הם על פרסום בשפה הערבית במסמך זה

  מגזר הערבי במגוון בנתוני חשיפה במגזר החרדי ו לענתונים אובייקטיביים מוכחים ב מחסורבשל

 2015ובשנת  2013סקרים במגזר הערבי ובמגזר החרדי בשנת ערכה מ "לפ ,פלטפורמות הפרסום

 אלו.המגמות של הרגלי החשיפה למדיה במגזרים  לעקוב אחרני חשיפה מהימנים ונתוכדי לקבל 

  2015ללפ"מ אין יכולת להפיק נתונים לפי חודשים בשנת. 

  עובדים, ואין בקרבם עובדים ערבים. 42בלפ"מ מועסקים בהעסקה ישירה 

                                                 

 .2016אר בפברו 21טליה לוינס, מנהלת תחום המדיה בלפ"מ, מכתב,    9
 שם.  10



 

 

  המתמחות לפ"מ עובדת בהעסקה לא ישירה עם חברות ייעוץ, הפקה, אסטרטגיה וקריאייטיב

 במגזר הערבי. להלן שמות החברות העיקריות שלפ"מ עבדה אתן בשנתיים האחרונות:

o איוב איוב 

o סקטורס אל בוסתני 

o  חמודי ערב פרומושן 

o  פרסום נצרת 

o  יארא 

o למסה 

o  ערבסק 

o  ראג'י בטחיש 

o  ראג'י נאג'ר 

o אדיב עווד 

 

* 

מנהלת תחום המדיה בלפ"מ, גב' טליה לוינס, תשמח לעמוד לרשותכם ולהשיב על שאלות נוספות. טלפון 

 . talia@lapam.gov.il, דוא"ל: 5907907-054, טלפון נייד: 5140407-03ישיר: 

 

 

 

 

 בכבוד רב,

 ספירו-לטאורי 

 ראש תחום שירותי מידע

 

 

 ד"ר שירלי אברמי, מנהלת מרכז המחקר והמידע של הכנסתאישור: 

 עריכה לשונית: מערכת "דברי הכנסת"

mailto:talia@lapam.gov.il

