
,וחברותענפיםהחוצהמגמה,תקשורתכליעםרביםגופיםשלפעולהשיתופיבמגמתבעלייהמבחיניםאנוהאחרונהבתקופה•

.חברתיותועמותותממשלהמשרדיועדוציבורייםפרטייםמסחרייםמגופים

כמו)עמםמזוההלהיותמעונייןהמפרסםשהגוףבערכיםהקשוריםנדה'אגאורעיוןומקדםומיתוגבמיצובבעיקרעוסקהשיווקיהתוכן•

מדוברתמידלא.סדוריםובמועדיםטווחארוכיהסכמיםהםהשיווקייםהתכניםמרביתכןועל(ועודחברתיות,קיימות,בריאות,חדשנות

.(משותפיםפרויקטיםאוכנסיםלמשל)ערכיזיהויבאותושמעונייןתקשורתכליעםפעולהשיתוףמתקייםולעתיםקנויבתוכן

שלסקירותהיאלכךנפוצהדוגמה.ספציפייםמותגאוגוףולאבתקשורתמסויםשיחלקדםדווקאנועדהשיווקיהתוכןרביםבמקרים•

לקראתהקהלדעתאתלהכיןשנועדו,בריאותמוסדותאומזוןחברותמטעם,(למשלבמזוןמלחהפחתת)בריאותבנושאימומחים

.לשנותמנסהשהגוףאחרנפוץלשיחכתשובהאוחדשיםמהלכים

כלפיביקורתשלהפחתהרואיםאנומהמקריםבחלקכאשר,שלהםהמערכתיוהקוהתקשורתכליעלהשפעההשיווקיהתוכןלתופעת•

עמםהמזוהותנדות'אגלאמץנדרשיםהעיתונאיםובתגובההמסורתיהכתבתפקידאתלעתיםמייתרהשיווקיהתוכן.מפרסמים

.(הבאבשקףלכךהמחשה)זוחדשהבסביבהלשרודמנתעלעצמםבפנילמותגיםלהפוךו

,חדשנירפואי-טכנולוגיבמרחבהמותגאתממצב,סמסונגבשיתוףynetשל"בקהילהבריאות"ערוץ

חברתיערךבעל

המבקשיםוציבורייםעסקייםגופיםעםפעולהלשתףכלכליסטלמאפשרפיננסיחינוךשלהנושאקידום

הנושאעםמזוהיםלהיות

טכנולוגיהשלערכיםעולםסביבהבנקאתממצביםלאומיבנקוגלובסשל"הברעלכלכלה"אירועי

צעיריעדלקהלפנייהתוךעסקיתוחדשנות

שימושימידעמעניקזאתולצדלקוחותיוואמוןהמותגלחיזוקמסייעוואלהבאתרמקצועימידעטור

לאתרשנחשףהרחבלקהל

תוכן שיווקי בתקשורת



דעת קהל–תוכן שיווקי 

באיזו מידה לדעתך תכנים פרסומיים בתוך כתבות 

הם חלק מהסיקור העיתונאי  "( תוכן שיווקי)"עיתונאיות 

*?השוטף בכלי התקשורת המובילים בישראל

2015אוקטובר נשאלים שהתקיים בחודש 505בקרב ' מידע שיווקי סי איי'נתוני עמדות הציבור מבוססים על סקר * 

באופימסוימתהתבגרותעלמעידזהדבר.בתקשורתשיווקיבתוכןלשימושבציבורגבוההמודעותישנהכיעולההנתוניםמניתוח•

,במדיההתופעההיקףאתמביןהממוצעהישראליהתקשורתשצרכןרקלא.שלהםהתחכוםברמתועליהבישראללמדיההנחשפים

במידהמודעבאופןשיווקיתוכןיצרכוכיהשיבוהנשאליםממחציתיותרכאשר,לצריכתהחסםעבורומהווהאינהזושעובדהגםאלא

תכניםולייצרלנסותתקשורתילקידוםהשיווקיהתוכןבאסטרטגייתהנוקטיםוגופיםחברותעל.עבורםרלוונטיויהיהענייןאצלםויצור

.הנבחרהתקשורתכלישלהיעדלקהלהפוניםמעניינים

האם שילוב תכנים פרסומיים בתוך כתבות 

הוא משהו שעשוי  "( תוכן שיווקי)"עיתונאיות 

*?להפריע לך



מודעות לפי קבוצות גיל-תוכן שיווקי 

.נושאלביחסבלבוליותרשמציג+(55)מבוגרקהלמלבדשיווקילתוכןגבוההמודעותישנההגילקבוצותבמרבית•

34גילעדצעירים,מנגד.הגילקבוצותלשארבהשוואהשיווקייםתכניםלריבויביותרהגבוהההמודעותאתמראה45-54קבוצת•

בקרבכלליבאופןהמסורתיתלמדיהיותרחלשחיבורעלכנראההמעידנתון,בלבדבשולייםקייםשהתוכןמאחריםיותרסבורים

.זוגילקבוצת



גברים ונשים-תוכן שיווקי 

בעלי מודעות גבוהה לתוכן שיווקי  , גברים ונשים לפי קבוצות גיל

(מהווה את רוב התוכן/ אחוז המשיבים כי תוכן שיווקי הנו נפוץ ביום יום )



נכונות לצרוך-תוכן שיווקי 

זוגילקבוצת.בתקשורתהשיווקיהתוכןתופעתעםלהתמודדיכולתוהיעדרבלבולקיים+(55)מבוגרקהלבקרב,לראותשניתןכפי•

.התופעהשלהבנהחוסרשלעמדהמביעהאלא,שיווקייםתכניםלצרוךתפסיקכימעידהאינהדווקא

.אותולצרוךימשיך,עבורוורלוונטימענייןשיהיהלתוכןייחשףואם,השיווקיהתוכןתופעתאתלקבליותרנוטהצעירקהל,לכךבניגוד•

.זהמסוגכתוכןתזההשאותםתכניםעללוותריותרתטהוהיאהשיווקיהתוכןתופעתכלפייותרעויןיחסמגלה35-54ובנותבניקבוצת•

כתבותבתוךפרסומייםתכניםשילובהאם

שעשוימשהוהוא"(שיווקיתוכן)"עיתונאיות

?לךלהפריע



גברים ונשים-תוכן שיווקי 

?הוא משהו שעשוי להפריע לך"( תוכן שיווקי)"האם שילוב תכנים פרסומיים בתוך כתבות עיתונאיות 

(.70%לעומת 72%)לטובת הגברים קלה אך בלתי מובהקת עם נטייה , נשים וגברים מודעים כמעט במידה שווה לקיומו של התוכן השיווקי•

ובשאלה האם תפסיק לצרוך לאלתר כלי תקשורת שפרסם , גברים מביעים עמדת מוקצנת יותר כנגד תוכן שיווקי בהשוואה לנשים, עם זאת•

.נשים שאמרו שיעשו כן28%לעומת 72%נמדד רוב גברי מוחץ של , תוכן שיווקי

.ומייחסות יותר חשיבות לעניין ולרלוונטיות של התכניםנוטות להתנגד פחות לתוכן שיווקי נשים •

מפריע לי מעט/ ממש לא 

חשוב לי שהמידע יהיה רלוונטי כדי 

שאמשיך לקרוא

די מפריע לי  / מפריע לי מאוד 

אפסיק לצרוך לאלתר כלי תקשורת  

שמאפשר תוכן שיווקי או שאפסיק לקרוא  

את הכתבה הספציפית

ת/אינני יודע


